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هجدهمین دوره نمایشگاه ایتما، در قالب هفت روز مباحثات کاری، تلاش های موثر 
فروش و تماس های موفق ، چه به لحاظ کیفی و چه به لحاظ کمی با خریداران، با 

نتایج چشمگیردر بارسلونا به پایان رسید. 

اطلاعرساني

مروری برنتایج نمایشگاه ایتما بارسلونا
پیشگامان، نوآوری و مسیرهای موفقیت دررویدادی جامع و بین المللی

نویسنده: تهمینه مولانا

26%ایتالیا

19%آلمان

10%ترکیه

8%چین

5%هند

5%اسپانیا

5%سوییس

3%بلژیک

15 کشور برتر به لحاظ فضای نمایشگاهی:

 105,298 نفر بازدیدکنندگان  از 136 کشور1,717 شرکت غرفه گذار از 45 کشور
194سازمان مختلف شامل 95 رسانه  درقالب یک شبکه فراگیر220,000 مترمربع فضای نمایشگاهی

آمار کلی 

3%ژاپن

3%هلند

2%فرانسه

2%تایوان

2%انگلستان

2%ایالات متحده امریکا

2%اتریش

این گردهمایی پرثمر به واسطه تکنولوژی های مهیج، مشارکت های پژوهشی و 
فرصت های فراگیری دانش مثل همیشه برجسته و ارزشمند برگزارشد. 

به طور اجمالی، آمار مشارکت در نمایشگاه ایتما 2019 به قرار زیر اعلام گردید:

21%ایتالیا

16%چین

13%آلمان

10%هند

10%ترکیه

5%اسپانیا

4%سوییس

3%انگلستان

15 کشوربرتربه لحاظ غرفه گذاری:

3%ایالات متحده ی امریکا

2%تایوان

2%فرانسه

2%بلژیک

1%ژاپن

1%کره جنوبی

1%هلند
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برآوردن انتظارات
مطابق انتظارفراتر ازانتظار

%19%62
مزیت رقابتی ایتما2019

مزیت کم و بیشمزیت بسیار زیاد

%51%44

قراردادهای قطعی طی نمایشگاه
خیربله

%49%51
برآوردن انتظارات از لحاظ کیفیت 

بازدیدکنندگان
نامطلوبمطلوبعالی

%24%62%13

19%تکمیل

16%ریسندگی

11%کشبافی

9%چاپ

8%بافندگی

5حوزه ی برتر غرفه گذار:

ارزیابی نمایشگاه ازدیدگاه غرفه گذاران:

آسیا و اقیانوسیه )29%(افریقا )3%(امریکا )12%(اروپا )%58(

نپالافغانستانالجزایرآرژانتینلیختن اشتاین   آلبانی

نیوزیلندارمنستانبوتسووانابولیوی لیتوانیآندوورا

پاکستاناسترالیابورکینافاسوبرزیللوگزامبورگاتریش

فلسطینآذربایجانکوت ایوورکانادامقدونیهبلاروس

فیلیپینبحریناتیوپیشیلیمالتابلژیک

قطربنگلادشگابنکلمبیامولدووابوسنی

عربستانکامبوجگینه بیسائوکاستاریکاموناکوبلغارستان

سنگاپورچینکنیاکوبامونته نگروکرواسی

کره جنوبیمصرماداگاسکاردومینیکنهلندچک

سریلانکافیجیمالیاکوادورنروژدانمارک

سوریهپلی نزیاموریتانیجزایرفالکلندلهستاناستونی

تایوانهندمایوتگواتمالاپرتغالفنلاند

تاجیکستاناندونزیموروکوهندوراسرومانیفرانسه

تایلندایراننیجریهمکزیکروسیهگرجستان

ترکمنستانعراقعمان پاناماسان مارینوآلمان

امارات عربیاسرائیلسنگالپاراگوئهصربستانیونان 

ازبکستانژاپنافریقای جنوبی پرواسلوواکیمجارستان

ویتناماردنسوازیلندپورتوریکواسلوونیایسلند

-قزاقستانتانزانیاایالات متحده امریکااسپانیاایرلند

-کویتتوگواروگوئه سوئدایتالیا

-لبنانتونسونزوئلاسوییسجرزی

-مالزیاوگاندا-ترکیهکوزووو

-موریسزیمباوه-اوکراینلاتویا

-مغولستان---انگلستان

مشارکت بین المللی:
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42%تصمیم گیری

19%تاثیر/توصیه برای خرید

15%غیرکابردی

25%پردازش نساجی

0,2%نظامی 

1%فرآورده های پزشکی

23%تولید  پارچه 

1%مبلمان خانگی

0,5%کامپوزیت های هوانوردی

3%برند/خرده فروشان

1%خودرو/حمل و نقل، فضای داخلی

7%تولیدپوشاک

0,5%محصولات حفاظتی

9%نمایندگی/توزیع کنندگان

2%حوزه آکادمیک

0,3%نمایندگان دولتی

9%تولید الیاف و نخ 

1%اتحادیه های بازرگانی

1%ورزشی

12%سایر

  اطلاعات بازدیدکنندگان:
براساس آمار انجمن ماشین سازان آلمان ، تقریباً 90 درصد شرکت های غرفه گذار، 
هم کیفیت و هم کمیت بازدیدکنندگان را خوب یا خیلی خوب ارزش گذاری کردند. 

بازدیدکنندگان از سرتاسر دنیا به بارسلونا آمدند تا پیرامون پروژه های تازه تبادل 
نظرکنند.

15%اطلاعات منبع

9%تجهیزات ویژه/محصولات

3%پرتغال

3%برزیل

3%پکستان

2%انگلستان

2%مکزیک

2%بلژیک

2%ژاپن

13%تولیدپارچه 

11%الیاف و نخ

9%تکمیل

7%بافندگی

7%چاپ و جوهرها

6%ریسندگی،تابندگی و تکسچرینگ

6%کشبافی و جوراب

6%تحقیق و نوآوری

6%منسوجات فنی

5%رنگزاها و موادشیمیایی

4%منسوجات خانگی

4%تولیدپوشاک

3%بازیافت/کاهش دورریز/جلوگیری ازآلودگی

3%بی بافت ها

3%دوزندگی

2%گلدوزی

2%نواردوزی

2%سایر

حوزه های علاقمندی

تصمیم گیرندگان کلیدی وتاثیرگذاران

بازدیدکنندگان براساس بخش ها

15%اسپانیا

10%ایتالیا

8%هند

7%ترکیه

7%آلمان

4%فرانسه

3%چین

3%ایالات متحده امریکا

بازدیدکنندگان واجدشرایط در کل زنجیره ی ارزش - 15 کشوربرتر
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26%اطلاعات دریافتی درباب محصولات و تکنولوژی ها

24%جستجوبرای نوآوری و گرایشات

22%برقراری روابط جدید کسب و کار

»لابراتوار نوآوری ایتما«، ابتکار جدید در ایتما 2019 راه اندازی »لابراتوار نوآوری 
ایتما« برای بخش های کلیدی صنعت بود. 

»پاویون تحقیق و نوآوری« نیز همچنان کانون توجه  دست اندرکاران علاقمند به 
تحقیق و توسعه آخرین پیشرفت های نساجی بود. 

در نظرسنجی غرفه گذاران این پاویون؛ 70 درصد به انتظارات خود دست یافتند در 
حالی که 29 درصد موافق بودند که ایتما فراتر از انتظارات آن ها بوده و از طرفی 
86  درصد از این غرفه گذاران تایید کردند که بازدیدکنندگان کیفی در حد خوب و 

ممتاز را پذیرا بوده اند.
»برنامه سخنرانان ایتما« و »نمایش ویدیویی نوآوری ها« ، هر دو مورد استقبال 

بازدیدکنندگان قرار گرفتند. 
این برنامه ها طی پنج روز و با چهار محور موضوعی برگزار شدند. غرفه گذاران ایتما 

2019 نیز به دعوت سخنرانان به این برنامه پیوستند. 
در مجموع حدود 60 سخنرانی ارائه شدند.همچنین جایزه نوآوری پایدار در 
دو بخش؛ »جایزه تعالی صنعت« و »جایزه   تعالی تحقیق و نوآوری« اعطا 

گردید.
در ایتما بارسولونا در راستای به اشتراک گذاری دانش برتر و همکاری های چند 

جانبه، همایش های متعددی نیز برگزار شدند. 

»همایش منسوجات بی بافت ITMA-EDANA« و » همایش پیشگامان مواد 
شیمیایی و رنگزاهای نساجی« هردو با استقبال شایانی مواجه شدند و در حین 

برگزاری حتی فضای تدارک دیده شده برای شرکت کنندگان کافی نبود. 
موضوع اصلی همایش منسوجات بی بافت ITMA-EDANA ؛ تبادل نظر بر 
سر فرآیندهای بی بافت در دهه 2030 بود و موضوع اصلی همایش پیشگامان 

موادشیمیایی و رنگزاهای نساجی؛ مواجهه با چالش های منابع در اقتصاد بود.
با  نمایشگاهی هوشیار به محیط زیست- هچنانکه صنایع نساجی و پوشاک 
چالش های پایداری و تجدید پذیری درگیرهستند ، ایتما نیز اولین گام های خودرا به 

سوی یک نمایشگاه سبز برمی دارد. 
ابتکاراتی با محوریت بازاندیشی، بازیافت، استفاده مجدد و کاهش دورریزها، در 
تعامل با همه گروه های درست اندرکار نمایشگاه ایتما در بارسلونا از جمله صاحبان 
محل برگزاری، غرفه گذاران و حتی بازدیدکنندگان برقرار گردید که همگی در 

راستای هوشیاری بیشتر نسبت به محیط زیست بودند.
 برخی از تلاش ها اشاره وار به این شرح بودند؛ گرفتن فضا جهت ارائه گزینه های 
نمایشگاه و  الکترونیک کاتالوگ  ایجاد نسخه های  تهیه غذا بدون پلاستیک، 

بازاریابی همزمان و ترغیب به استفاده از وسایل نقلیه عمومی.

21%ورزشی

17%ساخت و ساز

16%حفاظت فردی

15%پزشکی

12%ارتشی

11%حمل و نقل

8%کشاورزی

علاقمندی بازدیدکنندگان به منسوجات فنی براساس کاربردها: 

31%فراتراز انتطارات

  نظرسنجی بازدیدکنندگان:

65%انتظارات برآورده شده

تجربه  کلی

14%انجام خرید واقعی

7%آموزش/ توسعه ی دانش تخصصی

6%گرفتن قیمت

اهداف بازدید

91%بلهاطلاعات دریافتی درباب محصولات و تکنولوژی ها

88%بلهجستجوبرای نوآوری و گرایشات

86%بلهآموزش/ توسعه ی دانش تخصصی

85%بلهبرقراری روابط جدید کسب و کار

82%بلهگرفتن قیمت

میزان حصول به اهداف بازدید


